O Radio na Internet
parte 2
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Mais Americanos ouvem Podcasts
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C11 - ATIVIDADE S DESENVOLVIDAS NA INTERNET - LAZER
Percentual sobre o total de usuarios de internet’

A I O er o [} qJ FEITED 0e
as o _ ogar jogo dic o oad de or o y [ as o _ biente de 0
Perce deo 0 o “‘ .‘. o o do oad ““ :. deos (e bloa ou fotobloa —= :“ tividade
omo 0s do e — empo 0 de jogo . es COmo O erme . de e
0 be e 0 e 0 be econd Life
OTA R RBA q 0 g
SUDESTE 47 43 44 41 3 22 13 15 13 10 2
NORDESTE 44 50 43 43 27 20 14 12 15 10 2
REGIOES DO P suL 59 53 41 43 43 19 25 20 19 8 2
NORTE 44 51 38 43 26 15 16 L] 16 10 1
CENTRO-DESTE 52 45 38 42 34 17 13 10 13 3 2
Masculino 54 47 52 44 7 26 17 17 14 12 1
- Feminino 43 47 34 41 26 14 13 12 14 7 3
Analfabetol Educagdo infantil 40 24 84 33 14 19 9 6 6 7 2
: : Fundamental 47 30 57 40 25 20 12 13 11 10 1
: - Médio 45 43 40 44 3z 20 15 14 14 8 2
Superior 52 65 3z 44 43 pal 19 18 19 " 2
De 10 a 15 anos 45 24 69 38 23 23 12 12 11 9 1
De 16 a 24 anos 59 45 45 50 40 24 18 18 18 12 2
. De 25 a 34 anos 45 58 33 42 35 18 15 14 14 7 2
De 35 a 44 anos 39 53 30 35 26 16 13 12 14 7 2
De 45 a 53 anos 33 53 24 35 25 10 15 ] ] ] 2
De 60 anos ou mais 24 B0 19 18 13 1 16 8 2 2 5
Até RS415 30 31 40 35 16 12 10 ] 7 [ 1
RS416-RS830 45 38 43 41 22 17 11 10 10 7 2
. . RS$831-R§1245 43 45 45 42 30 pal 14 14 14 9 2
- RS$1246-R$2075 52 51 41 44 36 pal 17 15 16 11 2
RS$2076-RS4150 53 58 41 43 44 26 16 17 20 10 1
R$4151 ou mais il 66 38 48 48 28 28 20 24 " 1
A 57 66 40 57 43 32 3 18 23 10 2
B 53 57 41 44 42 25 17 18 17 11 2
- C 47 42 44 40 28 19 13 14 13 9 2
DE 42 36 43 44 17 12 14 8 10 7 1
Trabalhador 45 53 3T 45 35 20 16 16 15 5 2
AO D i Ze ) Desempregado 54 51 45 36 36 25 13 18 12 10 2
Néo integra a ¢ ativa® 45 34 57 |‘39 ‘ 26 pal 12 12 12 9 2
1 Base: §.207 entrevistades que usaram a internet nos Gltimes trés meses (amaostra principal + oversample de usudrics diyintefhet). Respostas miltiplas, estimuladas & rodiziadas. Entrevistas realizadas em area urbana.
“Na categoria nio integra populagio stiva sstio ilizades os = & as donas de casa.
* O mitério utilizado para cio leve em i cdo a 3o do chefe de familis 2 a posse de uma serie de domésticos, relaci '0-0s 8 um sistema de pontuscdo. A soms dos pontos G por ilic & 3 ums

Classe Sécio-Econdmica especifica (A, B, C, 0, E).

Vejs a tabela de erros estafisticos aproximades pars cads va
B Nimeros calculados trevistas pequenas,
Fonte: NIC.br - set/nov 2008

wel este indicadar,
possuem emo estatistico acima de 4%.
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f \ PERFIL DO INTERNAUTA E ATIVIDADE S REALIZADAS
\ /‘ Pessoas com 16 anos ou mais, com acesso de qualquer local”®
\\ /
\\ // Fomte: GNETT - |BOPE//NetRatiegs |
. . 2008 2007 2006 2005
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Escolaridade

Atividades*

* Base Total da popu AGA0 coMm NOS OU Mais que mora em domioilios com linhas telefdnicas fixas
** Base Total da populagdo com '6 8N0s oU Mals que mora em domicilios com linhas telefénicas fixas, e que utilizaram a rede nos Gltimos & meses

Obs . Percentunis referentes 3 ounotuqlo em cads estrato da populaclo, considerando que cads céluls ds tabels totaliza 100%
Exempio: Dentre o total de homens com 18 anos ou mals com scesso de oualouer locel, 58% usaram & Internat no 2° trimestre de 2005
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Os Americanos estao exercendo maior controle
sobre seu consumo de midia

Americanos estao cada vez mais aumentando o controle
sobre o consumo da midia. Agora eles definem como, onde
e quando eles consomem informacao e entretenimento:

»Uso de Radio Online, Video Online, podcasting, iPod/MP3
esta crescendo;

» Consumidores disseram que flexibilidade, controle e
variedade sao importantes no consumo de midias online e
portateis.

A,_AREITRDN @dism
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Do Ponto A para o Ponto B

Ponto A

#Muitos Dados;

#Novo Cenario;

#Sem Padronizacao das
métricas | numeros;

#Sem saber ao certo O que e
Como medir?

Ponto B

Negodcios: Cenario mais claro e
bem definido de como as
métricas ajudarao a otimizar o
negocio Radio.

Profissional: como agir diante
deste no cenario e entender
guais os desafios desta
mensuracao.
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Premissas

TODOS os Relatdrios deverao ajudar a responder as
perguntas de negdcio do Radio;

TODOS os Relatorios deverao ajudar o Radio a ganhar
mais dinheiro | economizar mais dinheiro | aumentar a
satisfacao dos ouvintes;

Os Relatérios deverao ajudar o Radio a ter um
comparativo entre sua Operacao e os demais Players do
Mercado, sempre que possivel;

Os Relatérios deverao permitir a Analise do Retorno de
cada centavo alocado pelo Radio em midia digital, seja ela
externa ou interna ao site;

Os Relatérios deverao ajudar o Radio a desenvolver seu
site e demais tecnologias digitais de acordo com o perfil
do seu publico (Gestao dos Projetos de Tecnologia).
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