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Cenários

Aproximadamente 69 milhões de Americanos ouviram 
Rádio Online no último mês:

Sempre Mês passado       Semana Passada

Aproximadamente
69 milhões



Cenários

Aproximadamente
42 milhões

Audiência Semanal do Rádio Online (EUA)



Cenários

Mais Americanos ouvem Podcasts
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Cenários

Os Americanos estão exercendo maior controle 
sobre seu consumo de mídia

Americanos estão cada vez mais aumentando o controle 
sobre o consumo da mídia. Agora eles definem como, onde 
e quando eles consomem informação e entretenimento:

Uso de Rádio Online, Vídeo Online, podcasting, iPod/MP3 
esta crescendo;
Consumidores disseram que flexibilidade, controle e 
variedade são importantes no consumo de mídias online e 
portáteis.
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Do Ponto A para o Ponto B

Ponto A

Muitos Dados;
Novo Cenário;
Sem Padronização das 

métricas | números;
Sem saber ao certo O que e 

Como medir?

Ponto B

Negócios: Cenário mais claro e 
bem definido de como as 
métricas ajudarão a otimizar o 
negócio Rádio.

Profissional: como agir diante 
deste no cenário e entender 
quais os desafios desta 
mensuração.
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Premissas

1. TODOS os Relatórios deverão ajudar a responder as 
perguntas de negócio do Rádio;

2. TODOS os Relatórios deverão ajudar o Rádio a ganhar 
mais dinheiro | economizar mais dinheiro | aumentar a 
satisfação dos ouvintes;

3. Os Relatórios deverão ajudar o Rádio a ter um 
comparativo entre sua Operação e os demais Players do 
Mercado, sempre que possível;

4. Os Relatórios deverão permitir a Análise do Retorno de 
cada centavo alocado pelo Rádio em mídia digital, seja ela 
externa ou interna ao site;

5. Os Relatórios deverão ajudar o Rádio a desenvolver seu 
site e demais tecnologias digitais de acordo com o perfil 
do seu público (Gestão dos Projetos de Tecnologia).
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